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Plakative Kunst

In der Eingangshalle
des Kulturforums
werden die Sieger
des Wettbewerbs

,100 beste Plakate®
ausgestellt

ULRIKE BOROWCZYK

Ein gelber Smiley ldchelt vom Plakat ,Kieler Woche
2021“ herab. Stilisierte blaue Segel fallen ihm wie Pony-
fransen ins Gesicht. Unter ihm sind Wellen zu sehen. Bei
der Farbkombination denkt man sofort an Meer und
Strand, wihrend die Formen an Boote, Wind und Gischt
erinnern. Eine witzig gestaltete Einladung an mdgliche
Besucher des Grofereignisses. Und ein Plakat, das
prompt erreicht, was es soll: Der Betrachter bleibt stehen

Claudiabasel Grafik + Interaktion: Kieler Woche, SmileyPlakat, 2021.
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und schaut es sich an. Dass man dafiir auch auf ein eher
abstoflendes Motiv setzen kann, zeigt ein Plakat vom
Studio Daniel Peter. Das hat fiir die Berner Ausstellung
»Fleisch® eine prall gefiillte Wurstpelle vor Schlachterei-
Fliesen inszeniert. Damit sofort klar wird, welchen bluti-
gen Weg die Pistazien-Mortadella gegangen ist.

Nur zwei Beispiele der Ausstellung ,,100 beste Plaka-
te 21 Deutschland Osterreich Schweiz® die nun in Zu-
sammenarbeit mit der Kunstbibliothek bei freiem Ein-
tritt in der Eingangshalle des Kulturforums zu sehen ist.

Verena Mack: Human Parasite-Plakat, 2021.
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Denis Roueche, Studio Fondamenta: Etudes d’espace n° 1-52, 2021.
FOTO: DENIS ROUECHE, STUDIO FONDAMENTA/100 BESTE PLAKATE E. V

Prisentiert werden die Gewinner des gleichnamigen
Wettbewerbs. Dafiir wurden insgesamt 2008 Plakate ein-
gereicht. Darunter 888 Einzelplakate und 325 Serien.
Eine flinfkdpfige Jury hat 39 Plakate aus Deutschland, 54
aus der Schweiz und sieben aus Osterreich zu den Sie-
gern gekiirt.

Seit 2002 wird die Auswahl in einer alljihrlichen
Wanderausstellung mit Stationen in den teilnehmenden
Lindern, aber auch im koreanischen Seoul gezeigt. Dabei
sind die Arbeiten von professionellen Gestaltern und
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Studio Daniel Peter: Fleisch - Eine Ausstellung zum Innenleben,
2021. FOTO:STUDIO DANIEL PETER/100 BESTE PLAKATE E. V

Isabell Hammelbeck, Jana Michael: Artificial Sexism, 2021.
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Studierenden gleichberechtigt nebeneinander zu sehen.
Ins Leben gerufen wurde der Plakat-Wettbewerb 1966 in
der DDR. 2001 iibernahm der Verein ,,100 beste Plakate“
die Organisation und Ausrichtung. Nach ihrer Tour ge-
hen die prdmierten Arbeiten als Neuzuginge in die
Sammlungen des Deutschen Plakat Museums in Essen
und des Wiener MAK, also des Osterreichischen Mu-
seums fiir angewandte Kunst/Gegenwartskunst, ein.

Der Besucher ist regelrecht {iberwiltigt von der far-
benpréchtigen Fiille. Dabei hat manch einer das Plakat
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Severin Weber: Stummfilmfestival Filmpodium Ziirich, 2021.
FOTO:SEVERIN WEBER/100 BESTE PLAKATE E. V
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Tim Lindacher, Johannes Schreiner: Bau Mich Auf, 2021.
FOTO: TIM LINDACHER, JOHANNES SCHREINER/100 BESTE PLAKATE E. V

als Medium fiir Werbung und als Kommunikationsform
angesichts der zunehmenden Digitalisierung schon tot-
gesagt. Doch nach wie vor prédgen die Grofiformate das
Stadtbild. Man findet sie an Litfa3sdulen, in U-Bahnsta-
tionen, in Lokalen, Hiuserfassaden und an vielen ande-
ren Orten. Mal sind sie witzig, mal provokant. Eines ist
ihnen aber allen gemein: Sie wollen Aufmerksamkeit.
Wie das mit grafischen, fotografischen und typo-
grafischen Finessen gelingt, zeigt die Schau hochst an-
schaulich. Mit jeweils Din-A1-grof3 Ankiindigungen und
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Werbebotschaften, aber gesell-
schaftskritischen  Statements.
Wie die roten Balken iiber dem
Mund und der Augenpartie eines
schwarzweiflen Frauenportréts.
»50 Jahre Frauenstimmrecht*
gelingt mit dieser extrem redu-
zierten Bildsprache die maxima-
le Botschaft: Nehmt uns wahr!

Theater, Opernhduser und
Festivals indes setzten vor allem
auf dsthetisch anspruchsvolle Gestaltungen, die sofort
ins Auge springen. So wirbt das Montreux Jazz Festival
fiir seinen ,Restart“ mit metallicfarbenen Formen, die
sowohl die Instrumente als auch die verschlungen-kom-
plexen Bluenotes des Genres symbolisieren. Eine Aus-
stellung voller stilpridgender Ideen von umwerfender
Prignanz.

Kulturforum, Matthdikirchplatz, Tiergarten, Tel. 266 42 42 42, Di-Fr.
10-18 Uhr, Sbd. So. 11-18 Uhr, bis 10.7.



